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kurzmeldungen

Programmie-Markt wird noch voller

Der Hamburger Bauer-Verlag
und die WAZ-Tochter Gong Verlag
bauen ihr Portfolio im Segment der
14-taglichen Programmzeitschriften
aus. So launchte Bauer im August TV
Movie digital. Der Ableger des Mut-
terheftes (Copypreis 1,60 Euro) kon-
zentriert sich neben den Sendern des
Free-TV vor allem auf digitale Fern-
sehangehote und bietet einen eige-
nen Mantelteil. Die Startauflage be-
trégt 330.000 Exemplare. Der neue

Titel TV fiir mich aus dem Gong Ver-
lag richtet sich gezielt an Frauen.
Das Heft kostet 90 Cent und ist eine
Kombination aus einer serviceorien-
tierter Frauenzeitschrift und einem
14-taglichem Programmie.
80 L

Brandindex: Marken und ihr Image

Was denken Verbraucher tiber
eine Marke? Dieser Frage geht seit
Anfang des Jahres das Marktfor-
schungsinstitut psychonomics nach
und hat daraus den BrandIndex
(BIX) entwickelt. Hierzu befragen die
Forscher taglich 1.000 Personen per
Online-Panel zu 550 ausgewahlten
Verbrauchermarken aus 18 ver-
schiedenen Branchen. Abgefragte
Kategorien sind unter anderem Mar-
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kenprésenz, Kundenzufriedenheit
oder Weiterempfehlungsbereit-
schaft. Die Daten des BrandIndex
lassen somit eine Langzeitbeobach-
tung des Markenimages zu, kdnnen
aber auch kurzfristig Aufschluss
z. B. nach dem Launch einer Kam-
pagne geben. Uber ein Abo kénnen
Interessierte mit einer Online-An-
wendung die Umfragen auswerten.
www.brandindex.de

Neue Messgrofie
fur Online-ROI

Klickfixierung adé. Wenn es um
den Return on Investment (ROI) von
Online-Kampagnen geht, ist die Mess-
groBe ,Klicks“ nur noch unzulanglich.
Neu ist das Tool ,,360° Online Value“
der Berliner Strategieberatung Com-
panion, das fiir den ROl nicht nur
Klicks und Internet-generierte Abver-
kdufe auszahlt, sondern auch durch
das Netz gestiegene Imagewerte und
damit indirekten Absatz einbezieht.
Das Prinzip: Der Kunde bestimmt zu-
néchst Euro-Werte, mit denen er jede
Aktion im Netz (z. B. Klick auf einen
Banner) beziffert und damit die Basis
fiir den ,Nutzungswert” liefert. Das
Tool addiert diesen mit dem in Online-
Befragungen identifizierten , Wahrneh-
mungswert”. Dieser bemisst sich auf
Basis von Imageaussagen, die in Kauf-
wahrscheinlichkeit umgerechnet wer-
den. Die Summe der beiden Werte er-
gibt den ,,Online Value“, also den ROI,
auf Euro und Cent genau.
www.companion.de

Drei Fragen
an ...

Andreas Kramer, stv. Pressespre-
cher der REWE Group, die im Ok-
tober das Lifestylemagazin Laviva
launcht (Startauflage: 700.000).
Jedem Heft liegen Einkaufsgut-
scheine bei.

media spectrum: In welchem
Wettbewerbsumfeld sehen Sie
Laviva?

Kramer: Laviva erscheint mo-
natlich in hochwertiger Optik
und wir investieren viel in die
unabhangige Redaktion. Mit
einer InStyle, Elle oder Vogue
mussen und wollen wir uns
also auch messen lassen.

media spectrum: Was wollen Sie
anders machen?

Kramer: Wir sind ein Le-
bensmittel- und Touristik-
konzern und erleben — im
Gegensatz zu den Verlagen
— tagtéglich mit, was unse-
re rund 50 Millionen Kun-
den bewegt. Daraus wollen
wir viel Input fur das Maga-
zin generieren.

media spectrum: Wie ist das
Erldsmodell von Laviva?
Kramer: Laviva ist kein sub-
ventioniertes Produkt und
muss einen Beitrag zum Kon-
zernumsatz leisten. Diesen
wollen wir mit Copypreis-Erlo-
sen (80 Cent) und Anzeigen
im Heft erreichen.
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