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Wie der VDI seine Kommunikation 
und Zusammenarbeit neu 
ausrichtet

Vom Positionieren 
zum Steuern nach 
ThemenWir

gestalten
Zukunft
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Mitglieder

5

762600
VDI-Gremien

Tochterfirmen

VDI-Mitarbeitende

1856
Gründungsjahr

130.000 46
Bezirksvereine

10.000
Ehrenamtlich Tätige

15
Landesverbände

Der VDI e.V. lebt von der Mitarbeit und der Expertise seiner 
Mitglieder. Sie bringen sich aktiv in zahlreichen Gremien und 
thematischen Fachgesellschaften ein, um starke Impulse für den 
technischen Fortschritt zu setzen. Unterstützung und thematischen 
Input für Fokusthemen erhalten sie von der Hauptgeschäftsstelle. 
Die Vorstandsversammlung ist die Vertretung der Mitglieder des 
VDI. Als höchstes willensbildendes Organ des VDI ist sie zuständig 
für alle Fragen des VDI, die im Sinne seiner gemeinnützigen Zwecke 
geregelt werden müssen. Das Präsidium ist vertretungsberechtigtes 
und für die Ausführung verantwortliches Organ des VDI.

In 46 VDI-Bezirksvereinen und 15 Landesverbänden kommen Men-
schen mit Leidenschaft für Technik zusammen, tauschen sich aus, 
multiplizieren Wissen und gestalten individuelle Angebote, um den 
VDI in ihrer Region erlebbar zu machen und Partizipation zu bieten.

Zur VDI-Gruppe gehören außerdem fünf Tochterfirmen, die sich

um Projektträgerschaft in der Forschung, Weiterbildung oder um 
Nachwuchsförderung kümmern. Zudem ist der VDI Verlag mit den 
VDI nachrichten und ingenieur.de in der Wissensvermittlung aktiv.

All diese Stakeholder wurden im Rahmen des Markenent-
wicklungsprozesses umfassend in zahlreichen Workshops 
und Sounding Boards involviert und haben die Strategie 
aktiv mitgestaltet.

Der VDI in Zahlen 

12
Fachgesellschaften

2

Flache Hierarchien, vor Ort
vernetzt, starke Gruppe

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May19.04.2024
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Change Branding: Wandel mit starker Marke
Unser Vorgehen

Marktstudie 
und Mitglieder-
befragung
2020

Regionale 
Roadshows
April bis 
Juni 2023

Erarbeitung 
Positionierung
2021

Abstimmung 
Präsidium
Februar 2022

Markenrelaunch: 
Die Marke wird 
sichtbar
Juni 2022

Markentrainings
September 2022
bis Juni 2023

Entwicklung Strategie 
mit Analyse-, Design-
workshops und Sounding 
Boards mit Stakeholdern
September & Oktober 2021

Abstimmung und 
Verabschiedung 
in der Vorstands-
versammlung
Februar 2022

Umsetzung aller 
Materialien im 
Rahmen des 
Roll-outs
Juli 2022 bis
Dezember 2023

Unsere Ziele und Handlungsfelder
▪ Positionierung des VDI als aktiver Wegbegleiter, Aufklärer 

und Gestalter der technologischen Zukunft.
▪ Entwicklung einer Strategie für eine zielgruppengerechte, 

systematische und nachhaltige Kommunikation.

▪ Klare Ausrichtung der Touchpoints an der Customer Journey.
▪ Roll-out der Marken und Kommunikationsstrategie unter

Beteiligung der Mitglieder, ehrenamtlich Tätigen und
Mitarbeitenden.

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May19.04.2024
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Markenpositionierung Markenarchitektur

Customer Journey & TouchpointsChange Branding, partizipativer Roll-out Kommunikationsstrategie

Corporate Design & Brand Hub
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Wir
gestalten 
Zukunft

VDI-Analyse der CO2äq-Emissionen
von Pkw mit verschiedenen
Antriebssytemen

Dezember 2023 I
vdi.de

VDI-Studie

Wann wird
Autofahren
grün?

Der Relaunch in der Übersicht
Unser Vorgehen

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May19.04.2024
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Wir wollen die Expertise des VDI und die Aktivitäten im VDI wirkungsvoll nach innen und 
außen kommunizieren.

Marketing | Kommunikation | Kanäle 

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May
VDI-Dashboard | Quelle: VALUE Pilot49_VDI | 2024

19.04.2024
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PersonalisiertThemenbasiertZielgruppen-
orientiert

Mit einem klaren Auftritt, 
passenden Inhalten zur 
richtigen Zeit, im richtigen 
Format und am richtigen 
Ort – so sprechen wir 
unsere Zielgruppen an 
und begeistern noch mehr 
Menschen für den VDI.

Die drei Eckpfeiler der Kommunikation

VDI

Gestalter eines 
nachhaltigen 
Morgens

Sprachrohr der 
Technik in 
Gesellschaft, Politik 
und Wirtschaft

Multiplikator 
modernsten 
Technikwissens

Netzwerk der 
Technikexpert
*innen

CONTENT EXPERTS

MARKENBOTSCHAFTER*
INNEN

INFLUENCER*
INNEN

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May19.04.2024
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Das kommunikative Orchester des VDI 
Marketing | PR | VDI-Kanäle

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May

Campaigning
Google Ads | Display 

Social Media
LinkedIn | Facebook | Instagram | X 

Website
Digitaler Hub

Online | TV | Radio | Print 
Media Relations Podcast

Technik aufs Ohr

Mitglieder-Services
Mein VDI

Webinar
VDI-Mitglieder

Mitglieder-Plattform
VDI.net

Newsletter
Update | Richtlinien | News

19.04.2024
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Die Kernfrage: 

Wie schaffen wir das 
gemeinsam?
Die Antwort:

Wir benötigen eine 
rollenbasierte 
Zusammenarbeit.





10Stand:

KLIMAANPASSUNG
Welche (technischen) Innovationen helfen, mit den Folgen des Klimawandels umzugehen 

Jahresplan: Marketing und Kommunikation
Unser Ansatz: Auf zentrale Themenfelder fokussieren und gleichzeitig Vielfalt abdecken. 

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May

VDI-Projekt

ZUKUNFT DEUTSCHAND 2050

DIGITALISIERUNG & AUTOMATION 
Potenziale der Digitalisierung nutzen 

1,5°-ZIEL
Welche (technischen) Innovationen dabei helfen, die Klimaschutzziele Deutschlands zu erreichen

MOBILITÄT 
die Mobilität der Zukunft

AUSBILDUNG & ARBEITSMARKT
Wie wir mehr Ingenieurinnen und Ingenieure für den Zukunftsstandort Deutschland gewinnen

INDUSTRIESTANDORT D
Resilienz und technologische Souveränität

KLIMA, UMWELT, ENERGIE, NACHHALTIGKEIT
ressourcenbewusstes Wirtschaften

BAUEN & INFRASTRUKTUR 
nachhaltig, ressourcenarm, klimaangepasst

GESUNDHEIT 
für eine gesunde Zukunft

ENGINEERING 
Klimaschutz unterstützen, Lösungen umsetzen

THEMENFELDER

AUS DEM VDI 
besondere Ehrungen, Preise, Veranstaltungen

19.04.2024
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Content-Sizes und Customer Journey
Fokus setzen

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May

Content-Size Typ 1 – Bestätigung der 
Wahrnehmung

Content-Size Typ 2 – Stärkung & Bestätigung der Wahrnehmung

Content-Size Typ 3 – Erzeugung, Stärkung & Bestätigung der Wahrnehmung 

AWARENESS
(Aufmerksamkeit)

CONSIDERATION
(Abwägung/Interesse)

CONVERSION
(Handlung/Entscheidung)

RETENTION/LOYALTY
(Bindung)

ADVOCACY
(Befürwortung)

19.04.2024
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VDI-Ökobilanzstudie als Kommunikationsleuchtturm
Real Practice

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May19.04.2024
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VDI-Ökobilanzstudie
Real Practice

Content Owner

Content Creator Campaigner

Themen-
kampagnen
Ökobilanz

Das Ziel, einen Kommunikationsleuchtturm zu 
schaffen, der wirkungsvoll über alle Kanäle 
konsistent kommuniziert wird. 
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Welche Ziele sollen erreicht werden?
VDI-Ökobilanz

Ziel: Medien* Ziel: Ehrenamt & 
Mitglieder*

Ziel: Politik* Ziel: interessierte 
Öffentlichkeit*

▪ Onlineclippings: 35

▪ Expertennennung: 25x

▪ TV-/oder Radio-Beiträge: 1

▪ Alle eigenen digitalen VDI-
Kanäle werden mit 
Kampagnenthema bestückt

▪ 1.000 Studien-.Downloads 

▪ Expertise des VDI wird 
genutzt und von VDI-
Community weiterverbreitet 
(viral)

▪ Inhaltliche Nutzung der 
Studie für eigenes MarKom
in RN, BVs

▪ VDI-
Multiplikatoren/Community 
nutzen und 
weiterverwenden

▪ Beitrag zur 
Versachlichung der 
Debatte, um die 
„richtigen“ 
Antriebstechnologien 
(qualitative Bewertung 
durch Art d. 
Aufbereitung)

▪ BMin-Termin

▪ Gespräche mit 
verkehrspolitischen 
Sprechern 

▪ Reichweite

▪ Beitrag zur 
Versachlichung der 
Debatte, um die 
„richtigen“ 
Antriebstechnologien (s. 
l.)

▪ Impuls für den 
Zukunftsstandort D im 
Mobilitätssektor (Fokus 
der Messages, qualitativ)

*Im Kampagnenzeitraum: tbd

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May19.04.2024
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Wer sind die Zielgruppen, die angesprochen 
werden sollen?

VDI-Ökobilanz

Medien Politik VDI-Community

▪ TV
▪ Agenturen
▪ Nationale TZ
▪ Fachmedien Auto

▪ Bundes- u.  
Landesregierung

▪ Verkehrspolitische 
Sprecher*innen d. 
Fraktionen

▪ Experten*innen 

▪ VDI-Mitglieder
▪ VDI-Fachgesellschaften
▪ VDI-Bezirksvereine (46)
▪ VDI-Netzwerke (YE, FIB)

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May19.04.2024
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Kommunikation in Phasen
VDI-Ökobilanz

VORBEREITUNG
Messaging & 

Kernbotschaften / 
Kampagnenplan

PHASE 1
Launch 

der Studie PR/Politik/Key 
Stakeholder VDI

PHASE 2 
Inform

Roll-out RN | TG | Politik | 
Marketing | VDI-intern 

Gruppe 

PHASE 3

Involve & Discuss

VDI-Community

Okt-Nov 2023 5.-8. Dezember 7. bis 20.12. Januar bis Ende 2024

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May19.04.2024
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Kommunikation an der Customer Journey ausgerichtet
VDI-Ökobilanz

ConsiderationAwareness Conversion Retention/
Loyality Advocacy

Paid

One Voice

Presse Kit 
Regionen 

Podcast

vdi.de

VDI-Update Mein VDI 

VDI-
Kompakt

VDI-Regio-
magazine

Presse-
konferenz 

Medien

SoMe

VDI 
nachrichten VDI-Net

VDI-Update

Verteiler VV

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May19.04.2024
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Die Storyline

One Voice: Welche Botschaften senden wir?
Message House:

Storyline:

Basistexte:

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May19.04.2024
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Zielgruppengerechte Kommunikation 
VDI-Ökobilanz

Studie und Factsheet Infografiken SoMe Website als zentrale 
Anlaufstelle

Anlässe genutzt

Paid Kampagnen 

PodcastPressekonferenz Personifiziert

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May19.04.2024
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Dashboard 2023 | Datenanalyse „Marketing, Kommunikation & Kanäle“

Die Ergebnisse

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May
VDI-Dashboard | Quelle: VALUE Pilot49_VDI | 2024

19.04.2024
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VDI-Dashboard 2023
Communications Results

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May

55-607,8k

19.04.2024
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2023

VDI-Medienresonanz

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May19.04.2024
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+7.8 Beiträge | Nr. 2 hinter VDMA | neutral-positiv
Medienresonanz 2023

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May19.04.2024
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VDI-Ökobilanz-Studie gehört zu Top 5
Medienresonanz & Benchmarks: wahrnehmungsstärkste Aktivitäten

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May

Auto-
Ökobilanz

Habeck & 
Industrie-
strompreis

Bürokratie-
frust

Neue Halbleiterfabriken 
für Europas Industrie 

wichtig
Hannover Messe: 

Positive Bilanz

VDMA-Export-
Bilanz

Hannover 
Messe 

19.04.2024
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Medienresonanz: Fach- & Leitmedien
2023

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May

80%
Fachmedien

20%
Wirtschaft & Tagesmedien

Auto-Ökobilanz-Studie dominiert
weitere Themen: Ingenieurmonitor, Folgen des Klimawandels etc.

Themenvielfalt
TG-Themen, „Vereinsthemen“, etc.

19.04.2024
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2023

Berichterstattung: VDI-Kanäle

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May19.04.2024
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Hohe Reichweiten auf den eigenen Kanälen
VDI-Kanäle 2023

Auto-
Ökobilanz

VDI
DIT

Pre
DIT

19.04.2024
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Nun erhöhen wir das „Engagement“ im Social Web
Social Media: Facebook | LinkedIn | Instagram 

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May

57.010 Follower44.394 Follower 8.522 Follower

19.04.2024
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2023

VDI-Highlight

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May19.04.2024
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VDI-Ökobilanzstudie 2023
Highlight:

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May

+800 Clippings | + 2.200 Downloads | alle Kanäle Nr. 1 Reichweite | VDI-Botschaften genutzt

19.04.2024
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Fragen?

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May19.04.2024



Kontakt

Danke

32Stand:

Sandra May
Bereichsleiterin Marketing und 
Mitglieder

T
M
E
W

+49 211 6214 660
+49 170 767 6565
may@vdi.de
vdi.de 

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May19.04.2024

https://www.youtube.com/user/MeinVDI
https://blog.vdi.de/
https://www.facebook.com/VereinDeutscherIngenieure/
https://www.instagram.com/vdi_technikhelden/
https://www.linkedin.com/company/vdi-verein-deutscher-ingenieure-e-v-/
https://twitter.com/VDI_News
mailto:may@vdi.de
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