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Der VDI in Zahlen

Flache Hierarchien, vor 0Ort
vernetzt, starke Gruppe

Y

Griindungsjahr Mitglieder Bezirksvereine
s e Q
did B
VDI-Gremien Ehrenamtlich Tatige VDI-Mitarbeitende
o L
'S
Fachgesellschaften Landesverbande Tochterfirmen

Der VDI e.V. lebt von der Mitarbeit und der Expertise seiner
Mitglieder. Sie bringen sich aktiv in zahlreichen Gremien und
thematischen Fachgesellschaften ein, um starke Impulse fiir den
technischen Fortschritt zu setzen. Unterstlitzung und thematischen
Input fiir Fokusthemen erhalten sie von der Hauptgeschaftsstelle.
Die Vorstandsversammlung ist die Vertretung der Mitglieder des
VDI. Als héchstes willensbildendes Organ des VDI ist sie zustandig
fir alle Fragen des VDI, die im Sinne seiner gemeinntitzigen Zwecke
geregelt werden mussen. Das Prasidium ist vertretungsberechtigtes
und fur die Ausfiihrung verantwortliches Organ des VDI.

In 46 VDI-Bezirksvereinen und 15 Landesverbanden kommen Men-
schen mit Leidenschaft fur Technik zusammen, tauschen sich aus,

multiplizieren Wissen und gestalten individuelle Angebote, um den
VDl in ihrer Region erlebbar zu machen und Partizipation zu bieten.

Zur VDI-Gruppe gehoren auBerdem flinf Tochterfirmen, die sich
um Projekttragerschaft in der Forschung, Weiterbildung oder um
Nachwuchsforderung kiimmern. Zudem ist der VDI Verlag mit den
VDI nachrichten und ingenieur.de in der Wissensvermittlung aktiv.

All diese Stakeholder wurden im Rahmen des Markenent-
wicklungsprozesses umfassend in zahlreichen Workshops
und Sounding Boards involviert und haben die Strategie
aktiv mitgestaltet.
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Change Branding: Wandel mit starker Marke

Umsetzung aller

Entwicklung Strategie Abstimmung und Materialien im
Marktstudie mit Analyse-, Design- Verabschiedung Rahmen des Regionale
und Mitglieder- workshops und Sounding in der Vorstands- Roll-outs Roadshows
befragung Boards mit Stakeholdern versammlung Juli 2022 bis April bis
2020 September & Oktober 2021 Februar 2022 Dezember 2023 Juni 2023

Markenrelaunch:

Erarbeitung Abstimmung Die Marke wird Markentrainings
Positionierung Prisidium sichtbar September 2022
2021 Februar 2022 Juni 2022 bis Juni 2023

Unsere Ziele und Handlungsfelder

Positionierung des VDI als aktiver Wegbegleiter, Aufklarer Klare Ausrichtung der Touchpoints an der Customer Journey.
und Gestalter der technologischen Zukunft. Roll-out der Marken und Kommunikationsstrategie unter
Entwicklung einer Strategie flr eine zielgruppengerechte, Beteiligung der Mitglieder, ehrenamtlich Tatigen und
systematische und nachhaltige Kommunikation. Mitarbeitenden.
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Der Relaunch in der Ubersicht

VDI

Wir

gestalten
Zukunft
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Mitglieder

Mitarbeiter &
Ehrenamt

Markenbotschafter

—
Fihrungskrifte

&)iii

Neue Bestehende
Mitglieder & \ Mitglieder &
Kunden
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Marketing | Kommunikation | Kanale

Wir wollen die Expertise des VDI und die Aktivitaten im VDI wirkungsvoll nach innen und

aulken kommunizieren.
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Die drei Eckpfeiler der Kommunikation

A

Zielgruppen- Themenbasiert Personalisiert
orientiert _
Gestalter eines Sprachrohr der
nachhaltigen Technikin
Morgens Gesellschaft, Politik
und Wirtschaft

Mit einem klaren Auftritt,
passenden Inhalten zur
richtigen Zeit, im richtigen
Format und am richtigen
Ort — so sprechen wir
unsere Zielgruppen an
und begeistern noch mehr
Menschen flr den VDL

MARKENBOTSCHAFTER*
INNEN

CONTENT EXPERTS

Multiplikator Netzwerk der
moder.nstgn Technikexpert
Technikwissens *innen
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Marketing | PR | VDI-Kanale

Das kommunikative Orchester des VDI

Online | TV | Radio | Print

o

Update | Richtlinien | News

Mitglieder-Services
Technik aufs Ohr

(3

Google Ads | Display

Q

Mitglieder-Plattform

=

VDI-Mitglieder
o

LinkedIn | Facebook | Instagram | X
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Die Kernfrage:

Wie schaffen wir das
gemeinsam?

Die Antwort:
Wir bendtigen eine

rollenbasierte
Zusammenarbeit.



VDI-Kommunikationscockpit
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Governance Board

Entwickelt die MarKom Strategie, setzt die Ziele,
gibt Ressourcen frei, involviert interne
Stakeholder, bewertet Zielerreichung

= Strategische Jahresplanung

Kommunikationscockpit
Setzt die Strategie um, setzt die Themenschwerpunkte
= Marketing & Kommunikationsplan

MarKom_M unugement-Meeting

Setzen Marketing- und Kommunikationsplan um

und erstellen

= Redaktionsplan/Kommunikations-
plan/Marketingplan

Tag + Dauer

= vermutlich quartalsweise, 2-3 Std.

= Ein Strategie-Meeting pro Jahr

Tag + Dauer

= wochentlich, 1 Std.
= montags 13:00-14:00 Uhr

Tag + Dauer

» wichentlich, 15td.
= mittwochs 11:15-12:15 Uhr

= Organisation und Moderation bei

Kommunikation und Marketing,
Content Governor

é‘.’.‘lﬂ Rollen/Funktionen

= Content
Governor
= Trusted Advisor

= BL MarKom
= BL Technik und Gesellschaft
= BL Regionen und Netzwerke

éﬁr‘flﬁ Rollen/Funktionen

= BL MarkKom

= Content Governor
Kommunikation

= Marketing

= RN

= TG

1 Politik

= Trusted Advisor

L]
m Rollen/Funktionen

= Channel Manager fir
verschiedene Bereiche

= Content Governor

= CampaignMarketing
Manager

= Marketing

= Kommunikation

Alle 4 Wochen mit:
= Politik
= RN

Bei Bedarf:
= Trusted Advisor
= Projektleitung

Anmerkungen

= 4feste Personen
= 2 Personen bei
Bedarf

Anmerkungen

= 6 feste Personen
= 2 Personen bei
Bedarf

Anmerkungen

= ca. 12 feste Personen
= 2 Personen bei Bedarf

Es startet ein Campaign- oder Es startet ein Projektprozess

Marketingprozess

= Je nach Zielsetzung der Kampagne und Marketing- und Kom-
munikationsplan werden unterschiedliche Rollen bendtigt.
» Organisation und Leitung Campaign Marketing Manager

Es startet ein Contentmanagement-
prozess in den jeweiligen Channels

= Abstimmungsmeetings in den jeweiligen Channels (Content
Managern u. Content Creator)

= mehrmals wachentlich

= Organisation und Leitung durch jeweiligen Channel Manager

= Je nach Zielsetzung des Projektes werden unterschiedliche
Rollen bendtigt.
= Organisation und Leitung Projekt Manager

jﬁr"ﬁﬂ Rollen

vdi.de, Mein VDI, Blog

» Channel/Content Manager*in
= RN und Politik

E-Mail Marketing

= Channel/Content Manager*in
Presse

= Channel Managerin

SoMe

= Channel/Content Manager®in
= Politik

Podcast

= Channel Managerin

= Content Creator

Ly
d5%S Rollen
= Content Creator
= Campaign Marketing Manager
m Performance Marketing Manager
» Brand Marketing Manager
» Channel Manager

= Data Analyst
= Projekt Assistenz

st
{545 Rollen
= Projekt Manager
= Projekt Assistenz
m Content Creator
m Campaign Marketing Manager
m Performance Marketing Manager

= Brand Marketing Manager
m Channel Manager
m Data Analyst




Jahresplan: Marketing und Kommunikation

1,5°-ZIEL

Welche (technischen) Innovationen dabei helfen, die Klimaschutzziele Deutschlands zu erreichen

KLIMAANPASSUNG
Welche (technischen) Innovationen helfen, mit den Folgen des Klimawandels umzugehen

AUSBILDUNG & ARBEITSMARKT

Wie wir mehr Ingenieurinnen und Ingenieure fiir den Zukunftsstandort Deutschland gewinnen

THEMENFELDER

INDUSTRIESTANDORT D KLIMA, UMWELT, ENERGIE, NACHHALTIGKEIT DIGITALISIERUNG & AUTOMATION

Resilienz und technologische Souveranitat ressourcenbewusstes Wirtschaften Potenziale der Digitalisierung nutzen
BAUEN & INFRASTRUKTUR GESUNDHEIT
= i i fir eine gesunde Zukunft
. M_O_QILITAT nachhaltig, ressourcenarm, klimaangepasst 9 ENGINEERING
die Mobilitat der Zukunft Klimaschutz unterstutzen, Lésungen umsetzen
AUS DEM VDI
besondere Ehrungen, Preise, Veranstaltungen
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Content-Sizes und Customer Journey

AWARENESS CONSIDERATION CONVERSION RETENTION/LOYALTY ADVOCACY
(Aufmerksamkeit) (Abwagung/Interesse) (Handlung/Entscheidung) (Bindung) (Beflirwortung)

Content-Size Typ 3 — Erzeugung, Starkung & Bestatigung der Wahrnehmung

Content-Size Typ 2 — Starkung & Bestatigung der Wahrnehmung

Content-Size Typ 1 — Bestatigung der
Wahrnehmung

Stand: 19.04.2024 VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May 11 VDI



Real Practice

VDI-Okobilanzstudie als Kommunikationsleuchtturm

1 Stand: 19.04.2024 VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May 12



VDI-Analyse der CO,;,-Emissionen VDI
von Pkw mit verschiedenen
Antriebssystemen

Wann wird
Autofahren

VDI Factsheet - Die wichtigsten Studien-
ergebnisse und Handlungsempfehlungen @ "

Dezember 2023 | vdi.de

VDI-Okobilanzstudie

Content Owner

Themen-
kampagnen

Okobilanz

Content Creator Campaigner

Das Ziel, einen Kommunikationsleuchtturm zu

schaffen, der wirkungsvoll tUber alle Kanale
konsistent kommuniziert wird.

13 VDI



Welche Ziele sollen erreicht werden?

Ziel: Medien*

Onlineclippings: 35

Expertennennung: 25x

TV-/oder Radio-Beitrage: 1
Alle eigenen digitalen VDI-

Kanale werden mit

Kampagnenthema bestlckt

*Im Kampagnenzeitraum: tbd

0.
Fl_l_l

Ziel: Ehrenamt &
Mitglieder*

1.000 Studien-.Downloads

Expertise des VDI wird
genutzt und von VDI-
Community weiterverbreitet
(viral)

Inhaltliche Nutzung der
Studie fur eigenes MarKom
in RN, BVs

VDI-
Multiplikatoren/Community
nutzen und
weiterverwenden

/7
N\

Ziel: Politik*

Beitrag zur
Versachlichung der
Debatte, um die
Jrichtigen”
Antriebstechnologien
(qualitative Bewertung
durch Art d.
Aufbereitung)

BMin-Termin

Gesprache mit
verkehrspolitischen
Sprechern

giel: interessierte
Offentlichkeit*

Reichweite

Beitrag zur
Versachlichung der
Debatte, um die
Jrichtigen®
Antriebstechnologien (s.
L)

Impuls fir den
Zukunftsstandort D im
Mobilitatssektor (Fokus
der Messages, qualitativ)

Stand: 19.04.2024

VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May

14

VDI



Wer sind die Zielgruppen, die angesprochen
werden sollen?

Bundes- u.
TV Landesregierung VDI-Mitglieder
Agenturen Verkehrspolitische VDI-Fachgesellschaften
Sprecher*innen d. _ _
Nationale TZ Fraktionen VDI-Bezirksvereine (40)
Fachmedien Auto Experten*innen VDI-Netzwerke (YE, FIB)

Stand: 19.04.2024
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Kommunikation in Phasen

Okt-Nov 2023 5.-8. Dezember 7.bis 20.12. Januar bis Ende 2024

PHASE 2
Inform
Roll-out RN | TG | Politik |
Marketing | VDI-intern
Gruppe

PHASE 3

Involve & Discuss

VORBEREITUNG PHASE1
Messaging & Launch

Kernbotschaften / der Studie PR/Politik/Key

Kampagnenplan Stakeholder VDI VDI-Community

Stand: 19.04.2024 VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May 16 VDI



Kommunikation an der Customer Journey ausgerichtet

One Voice

Awareness Consideration Reten.tlon/ Advocacy
Loyality

Stand: 19.04.2024 VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May 17 VDI



One Voice: Welche Botschaften senden wir?

Message House:

For

Storyline:

VDI-Okobilanzstudie: Erst die griine Batterie
macht die E-Mobilitdt klimafreundlich

VDI vergleicht in

icher Studie die Gkobil

Hybriden und konventionell angetriebenen Fahrzeugen

von E-Autos, Plug-

den Aufb

Jahresplanung: Messaging S S K O e
redluperen deven okologrschen

firs Wann wird Autofahren grun? Die Transformation der Automobilwirtschaft in
nd machen dhe E-Mobalitat vavidich Kimafreundich.

Mobilit:

VDI- OKOBILANZ STUDIE

ERST DIE GRONE BATTERIE MACHT DIE E-MOBILITAT KLIMAFREUNDLICH
Ohne grinen Strom kein Kimafraundliche E-Mobilitat. Fur den klimafreundlichen Verkehr brauchen vir in Deutschland dringend
der

n Ausbau der Emeverbaren und den Aufbau einer grunen Batterieprodukion. Di
zahlrichen Faktoren ab - dem Produktionsstandort, de:
genutzten Antrieb auf der Strake und der dabel verwendeten

e genave Okobilanz wan Autos hangt von
rgiemix bes der Produktion von Fahrzeug und Kompanenten sowie dem
e

VDI VERGLEICHT IN UMFANGREICHER STUDIE OKOBILANZ VON E-AUTOS, PLUG-IN-HYBRIDEN UND KOMVENTIONELL

ANGETRIEBENEN FA| E

Die VDI-Okobilanzanalyse betrachtet den Unwelteinfluss dungstall von heu

Prodmertan Kompartlassefahrssugen. Anatys et werden die Treioha gas et B3 e o A el et

E-AUTOS WERDEN MIT ZUNAHME hES ANTEILE REGENERATIV ERZEUGTEN STROMS \MMER KUMAFREUNDLICH[—R

Ab 90,000 Kiareter g sind 5 Autos mit konventonellen
ieben Bel emer von Fachleuten .uqenuumwLau'lwduu ZOU(IE(\ Kilom mmwwmen bemgr Klirmail:

B Fhbeidon am Beston ab e Yerursachen am wenigsten Trwhhnwgs -Emissionen. Nzt man kinfoa in Devtsd

E “Autos schon b

Autos vor

S50 petamenen Kilomatiom Mimatteundicner als Bendingr und Oiese Fabrresde

MOBILITATSLAND DEUTSCHLAN V&[STELLT 7 THESEN FUR EINE KLIMAFREUNDLICHE ZUKUNFT VOR

ichtere F:

lasee MO bietet s dan urbanen Bereih 20satziches Potenzal
R

nz
lung von Batrenie-Recycling muss weiter vorangetrieben Lnd zielgerichtet geferdert werden.

FAKTEN

ab 90,000km
E-Auta Mimafreundlicher als

CO2-Emission in t/ 200000km
E-Auto (24.2)

Best-Case-Szenario (2035)
60.000km

EXPERTISE

VDI ST ()
CALL-TO-ACTION

h de/ueber-

i
m;.un-uw'mhlwk ationen

WEITERE INFOS
bitps/Alpded10om

Basistexte:

Deutschland zu mehr Nachhaltigkeit und Kimaschutz ist in vollem Gange. Das

interdisziplindre Expertengremium Antriebe der VDI-Gesellschaft Fahrzeug- und
Verkehrstechnik hat in einer umfangmu:hen Studie die Okobilanz von E-Autos, Plug-In-
Hybriden (Benzin/Diesel) sowie kerwenbme\.l angetriebenen Autos (Diesel/Benzin)

verglichen. Die VDI-Ok

hat dabei den Umnell

ron Ke kikl: rzeugen (z. B. VW ID.3, Ford Focus, Toyota
sind

Corolla Hybrid, VW Golf) untersucht. K

E-Autos dieser Fahrzeugkl

ab einer Laufleistung von 90.000 Kilometern klimafreundlicher als solche mit

konventionellen Antrieben. In der L ith

achtung, die die VDI-I und

Ingenieurinnen in Zusammenarbeit mit dem Karlsruhe Institute of Technology (KIT)

durchfiihrten, schneiden bei einer Fahrzeug-Laufleistung von 200.000 Kilometern E-
Auto und Hybrid-Fahrzeuge in ihrer Klimabilanz am besten ab, gefolgt von Diesel- und

Benziner-PKW, die mit fossilen Kraftstoffen betankt werden

ifluss verschiedener Pkw-

Basistext & inhaltliche Botschaften

Der VDI vergleicht in einer umfangreichen
Studie die Okobilanz van E-Autos, Plug-In-
Hybriden sowie konventionell angetriebenen
Fahrzeugen [Benziner, Diesel). Die VDI-
Okobilanzanalyse betrachtet dabei den
Umwelteinfluss verschiedener Pkw-
Antriebskonzepte am Anwendungsfall von
heute produzierten Kompaktklassefahrzeugen
(z. B. VW ID.3, Ford Focus, Toyota Corolla
Hybrid, VW Golf). Analysiert werden die
Treibhausgas-Emissionen; wenn das Auto in
Deutschland fahrt.

Die VDI-Studie wurde durchgefihrt vom
interdisziplinaren Expertengremium Antriebe
des VDI-Fachbereichs Kraftfahrzeugtechnik in
der VDI-Gesellschaft Fahrzeug- und
Verkehrstechnik und durch das Karlsruhe
Institute of Technologie (KIT) unterstutzt.

Die Methodik und Ergebnisse wurden einem
Reviewverfahren durch das unabhangige
Paul-Scherrer-Institut (PSI) unterzogen.

Dve Transformation der
Automobitvirtschaft 2u mehr
Nachhaltigkeit und Klimaschutz st in
vollem Gange.

Die Okobilanz won Autos hangt v

Zahireschen Faktaren ab. E5 5% wichg, sich
die Treibhausgasemissionen von Produktion.
Laufzeit und Entsorguing anzuschauen

Der VDI vergleicht in einer umfangreichen
Studie die Okobilanz von E-Autos, Plug-In-
iybriden sowie konventionell angetre-

bene Fahrzeugen (Benziner, Diesel).

Erst eine klimafreundlich he(g@s.eme
{grine) BaltErlE macht E-Autos
Klimafreundlic

Die VDI-Studie wurde duldu;?luhrt von
einem interdisziplinaren Experts
Sremium der VO Gasllschatt Fahrzeug-
und Verkehrstechnik und durch das KIT
unterstutzt

Au ca.

Fukunft gemeinsam gestalten: Wir wollen
2u einer Versachlichung der

beitragen und haben sieben Thesen fur eine
Klimafreundliche Mobiliit formuliert

QEI EIEID Kilometer Lauflestung

A A e T e A e
Verbrenner, Die angenommen Laufieis-
tung begt bei 200,000 km pro Fahrzeug

Bei der ang: Laufleistung von
200.000 km schnesden das betrachtete E-
Auto (24.2£C02) und der Plug Fivond
{248 aus der Kompaktlasse be d
Kimabilang ar besten ab. Diesel (33) und
Benziner [37] folgen

Stand: 19.04.2024
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Zielgruppengerechte Kommunikation

Website als zentrale
Anlaufstelle

Studie und Factsheet Infografiken SoMe Anlasse genutzt

VDI-Analyse der CO,y,-Emissionen Vm I VDI Verein Deutsc.. ec 11, 29; 0
von Pkw mit verschiedenen VoI .

e [ /VereinDeutscherIngenieure
Antriebssystemen @ VereinDeutscherIngenieure [ (@)

re
P2

Ohne griinen Strom wird es keine
klimafreundliche E-Mobilitat geben! Heute...

Wann wird
Autofahren
griin?

E-Autos werden kiimofreundlicher
Ab 90.000 km Loufleistung sind E-Autos in

VDI 93 56 10

Interactions Comments Shares

Podcast

Wann wird
Autofahren

Podcast

Unser Antrieb beim
VDE: Leidenschaft

VDI Factsheet - Die wichtigsten Studien- 15.02.2024

ergebnisse und Handlungsempfehlungen | A ¥
k : VDI-Okobilanz: Wann E-Autos wirklich griin sind

VDI

Stand: 19.04.2024 VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May 19



Die Ergebnisse

Dashboard 2023 | Datenanalyse ,Marketing, Kommunikation & Kanale”

1 Stand: 19.04.2024 VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May 20



VDI-Dashboard 2023

— INPUT — ,————— OUTPUT ——— ,——————— OUTCOME — ~ OUTFLOW —~
o e &5 -~ @ » ®
Publication Promotion Visibility Engagement  Conversion Action Resonance Reputation Value
0
+335%
How much do How much do How visible is How relevant  How activating How many What is the What is the What is the
we publish? we spend? our content? is our content?  is our content? direct actions? media echo? perception? brand value?
2k 126,2k € 16,4m 982,9k 194,5k 128,6m 7,8k 55-60 N.A.
New Posts Media Budget Impressions Interactions Click Outs Target Actions Mentions Rep. Index Brand Value
\ J - vy \ J
Stand: 19.04.2024 VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May 21 VDI



VDI-Medienresonanz

2023

1 Stand: 19.04.2024 VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May 22



Medienresonanz 2023

+7.8 Beitrdge | Nr. 2 hinter VDMA | neutral-positiv

/'— Mentions
10000

800

400

p

Mrz 2023

~ 4@ompani@{ Topic )—CContentF daily

TN

| ﬂ.ﬂhhhﬁuﬂ&ﬂ t‘m

Mai 2023 Jul 2023 Sep 2023

ik mhﬂm

Mrz 2023

Mai 2023 Jul 2023 Sep 2023
@VDI @VDMA @7VEl @Acatech © VDE

Nov 2023
O

Nov 2023

/C'ienliment Topics )—( Sources >\

Acatech .
VDE .
0 Tsd. 10 Tsd.
@negative ®neutral @ positive
30.6k (Leer)
\ Mentions @ prev. period J
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Medienresonanz & Benchmarks: wahrnehmungsstarkste Aktivitaten

VDI-Okobilanz-Studie gehért zu Top 5

/'— Mentions

1000

800

600

400

VDMA-Export-
Bilanz

Hannover
Messe

Mrz 2023

Neue Halbleiterfabriken

~ 4@ompani9—c Topic )—(Contentji daily

fUr Europas Industrie Habeck. &
S Industrie-
wichtig strompreis
Hannover Messe: P
Positive Bilanz
Burokratie-
frust

Wikl mhml

Mai 2023 Jul 2023 Sep 2023

Al uk mhﬂm

MNov 2023

TN

_ Auto-
Okobilanz

Mrz 2023

Mai 2023 Jul 2023 Sep 2023
@Dl ®VDMA @ ZVEl @Acatech © VDE

MNov 2023

O

/C‘ienliment Topics )—( Sources >\

Acatech

0 Tsd. 10 Tsd.

®negative ®neutral @ positive

30.6k (Leer)

\_ Mentions @ prev. period

/
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Medienresonanz: Fach- & Leitmedien

20%

Wirtschaft & Tagesmedien

Stand: 19.04.2024 VDI e.V. - MarKom-Strategie - Sandra May 25 VDI



1

Berichterstattung: VDI-Kanale

2023
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o

23-01

VDI-Kanale 2023

Hohe Reichweiten auf den eigenen Kandlen

KPI PERSPECTIVE

- Impressions

23-02 23-03

~ T Platform

23-04

TIME LEVEL

" 7 monthly o

) Auto-
QOkobilanz

23-05 23-06 23-07 23-08 23 -09 22-10 23-1

@ Facebook @Google Adwords @Instagram @ Linkedin @Newsletter ® Podigee @ Twitter © Website @YouTube

23-12

/

@j

1,8k

New Posts

©

17,1m

Impressions

=)

5,9%

Engagement Rate

©)

197,0k

Conversions

O

"1 Stand: 19.04.2024
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Nun erhohen wir das ,,Engagement” im Social Web

Bt

242

New Posts

©

5,8m

Impressions

=)

1,0%

Engagement Rate

@

15,4k

Conversions

B

365

New Posts

©

3,1m

Impressiens

=)

2,2%

@

8,4k

570

©

2,8m

Engagement Rate

Conversions

New Posts Impressions

=)

1,1%

Engagement Rate

@

3,3k

Conversions

PERIOD: 01.01.2023 — 31.12.2023

BENCHMARK: 01.01.2022 - 31.12.2022

SCOPE: Organic & Paid | Non-Video & Video | Public & Dark Posts
PLATFORMS: Facebook

ACCOUNTS: All

TOPICS: All

CAMPAIGNS: Ongoing

i)
°@

@

o

7}
n
o

44.394 Follower

PERIOD: 01.01.2023 —31.12.2023

BENCHMARK: 01.01.2022 - 31.12.2022

SCOPE: Organic & Paid | Non-Video & Video | Public & Dark Posts
PLATFORMS: Linkedin

ACCOUNTS: All

TOPICS: All

CAMPAIGNS: Ongoing

in |
8 57.010 Follower

PERIOD: 01.01.2023 — 31.12.2023

BENCHMARK: 01.01.2022 - 31.12.2022

SCOPE: Organic & Paid | Non-Video & Video | Public & Dark Posts
PLATFORMS: Instagram

ACCOUNTS: All

TOPICS: All

CAMPAIGNS: Ongoing

@ &=
Ds

WS

o
W
a1(c)

8.522 Follower
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VDI-Highlight

2023
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VDI-Okobilanzstudie 2023

+800 Clippings | + 2.200 Downloads | alle Kanale Nr. 1 Reichweite | VDI-Botschaften genutzt

ARDF) Audiothek

Bayein2

Wann werden Autos
klimafreundlich? - Neue
Okobilanz der besten Autos
VDI

1Q- Wissenschaft und Forschung - 11.12.2023 - 12 Min,

(. T

Imungadatiom 11122023 g L wenn Deutschiand
b rum Jahr 2045 “Himancutral” wesden will in eines aktuclien Okobilan:
el Stuie hat in Dewtacher ing 2
Sz . angeschaut in seigen wir weiche
Autors den €02 £ besten ab?
" Q Forsching
SPIEGEL ONLINE

Klimavergleich
@ Selbst deutsche Ingenieure raten jetzt zum
E-Auto

‘Wie klimafreundlich sind Elektroautos wirklich? Dazu hat der Vierein Deutscher Ingenleure
eine neue Rechnung angestellt - und ist dabei zu anderen Ergebnissen gekommen als vor
drei Jahren.

Vor Arvid Haltseh

Franffurter Allgemeine

[ ——
So klimafreundlich sind E-Autos wirklich

 Der greRe E-Ratocher

Sind E-Autos doch nicht besser fiirs Klima?
newve
Unm zu iaren, wann das Autafahren griin wid, hat des Verein deutscher Ingenieure (VDI) untersucht, wie hoch die

Autos sind. Is nach Rechenart st das -
e ST % ke
Benziner. Mit Okostrom noch eimal deutlich frihe.

taze .. ...

‘berholen auf langer Strecke

SWR» KULTUR —

veruenr

E-Autos ab 90.000 km Laufleistung klima-
freundlicher als Verbrenner

Erst nach 90.000 Kilometern fahrt das E-Auto
klimafreundlicher als der Verbrenner

Handelsblatt

E-Autos sind erst ab 65.000
Kilometern klimaschonender

Die Voraussetzung dafiir ist, dass die Fahrzeuge mit
Okostrom geladen werden. Der Vorsitzende des VDI sieht
vor allem beim Recycling von Rohstoffen
Verbesserungsbedarf.
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Fragen?
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Kontakt

Sandra May
Bereichsleiterin Marketing und
Mitglieder

T +492116214 660
M +49 170767 6565
=

W vdide

@ X in ® Danke
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https://www.youtube.com/user/MeinVDI
https://blog.vdi.de/
https://www.facebook.com/VereinDeutscherIngenieure/
https://www.instagram.com/vdi_technikhelden/
https://www.linkedin.com/company/vdi-verein-deutscher-ingenieure-e-v-/
https://twitter.com/VDI_News
mailto:may@vdi.de
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